Struktura projektu z Marketingu

- strona tytutowa
- spis tresci (wygenerowany automatycznie)
- wstep (wedtug schematu podanego na zajeciach)

1. Charakterystyka firmy X
1.1. Historia
1.2. Zakres dziatalnosci
2. Analiza dziatalnosci marketingowej
2.1. Charakterystyka docelowych segmentéw nabywcow
2.2. Produkt
2.3. Cena
2.4. Dystrybucja
2.5. Promocja
3. Ocena dziatalnosci marketingowej — wnioski i zalecenia

Zakoniczenie
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Spis rysunkow (wygenerowany automatycznie)
Spis tabel (wygenerowany automatycznie)
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