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dotyczaca reklamy wprowadzajacej w blad i reklamy poréwnawczej
(wersja ujednolicona)
(Tekst majacy znaczenie dla EOG)
(Dz.U.UE L z dnia 27 grudnia 2006 r.)
PARLAMENT EUROPEJSKI I RADA UNII EUROPEJSKIEJ,
uwzgledniajac Traktat ustanawiajacy Wspdlnote Europejska, w szczegdlnosci jego art. 95,
uwzgledniajac wniosek Komisji,
uwzgledniajac opinie Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego?,
stanowigc zgodnie z procedurg okre$long w art. 251 Traktatu®,
a takze majac na uwadze, co nastepuje:
(1) Dyrektywa Rady 84/450/EWG z 10 wrzesnia 1984 r. dotyczaca reklamy wprowadzajace]
w blad® byla kilkakrotnie znaczaco zmieniana®. Dla zapewnienia jasnosci i zrozumiatosci
powyzsza Dyrektywa powinna wigc zosta¢ skodyfikowana.
(2) Przepisy prawne zakazujace reklamy wprowadzajacej w btad, obowigzujace w chwili
obecnej w Panstwach Czlonkowskich, r6znig si¢ w sposob znaczny. Odkad reklama
przekracza granice poszczeg6lnych Panstw Cztonkowskich, ma ona bezposredni wptyw na
sprawne funkcjonowanie rynku wewnetrznego.
(3) Reklama wprowadzajaca w btad i niedozwolona reklama porownawcza mogg prowadzi¢
do zaktocenia konkurencji na rynku wewngtrznym.
(4) Reklama, niezaleznie, czy prowadzi do zawarcia umowy, wptywa na interes ekonomiczny
konsumentow i przedsiebiorcow.
(5) Rozbieznosci pomigdzy przepisami Panstw Cztonkowskich dotyczacymi reklamy
wprowadzajacej w blad skierowanej do podmiotow gospodarczych utrudniajg realizacje
kampanii reklamowych poza granicami krajowymi i tym samym wptywaja na swobodny
przeplyw towarow i §wiadczenie ustug.
(6) Wprowadzenie rynku wewnetrznego wiaze si¢ z rozszerzeniem réoznorodnosci podazy.
Fakt, ze konsumenci i przedsigbiorcy moga i musza w najwyzszym stopniu skorzystaé¢ na
powstaniu rynku wewngtrznego, a takze fakt, iz reklama jest bardzo waznym $rodkiem
otwierania realnych kanatéw zbytu na catym obszarze Wspdlnoty dla wszystkich towaréw 1



ustug powoduja, iz we wszystkich Panstwach Cztonkowskich muszg istnie¢ takie same
podstawowe przepisy regulujace forme i tres¢ reklamy poréwnawczej 1 muszg istnie¢
zharmonizowane warunki wykorzystywania reklamy poréwnawczej. Spetniajaca te warunki
reklama poréwnawcza przyczyni si¢ do obiektywnego wydobycia zalet poszczegdlnych
porownywalnych produktow. Reklama poréwnawcza moze w ten sposob stymulowac
konkurencj¢ miedzy dostawcami towarow 1 uslug w interesie konsumentow.

(7) Powinny zosta¢ ustanowione minimalne i obiektywne kryteria dla okreslenia, czy reklama
jest reklamg wprowadzajaca w btad.

(8) Reklama porownawcza, o ile porownuje ona cechy zasadnicze, istotne, weryfikowalne 1
reprezentatywne i jesli nie wprowadza w btad, moze by¢ w pelni uprawnionym srodkiem
informowania konsumentéw na temat tego, co jest dla nich korzystne. Konieczne jest
zdefiniowanie ogdlnego pojecia reklamy poréwnawczej, obejmujacego wszystkie formy
reklamy poréwnawcze;j.

(9) Nalezy zdefiniowa¢ warunki, po spelnieniu ktérych reklama porownawcza - w aspekcie
danego pordéwnania - bedzie dopuszczalna, tak aby mozna byto z zakresu reklamy
poréwnawcze] wyodrebnic te praktyki, ktore moga prowadzi¢ do zakldcenia zasad
konkurencji, przynies¢ szkode konkurentom oraz mie¢ negatywny wptyw na wybory
dokonywane przez konsumentoéw. Takie warunki dozwolonej reklamy musza obejmowac
obiektywne kryteria pordwnywania cech towaréw 1 ustug.

(10) Migdzynarodowe konwencje w sprawie praw autorskich, jak rowniez przepisy krajowe
dotyczace odpowiedzialnosci umownej i pozaumownej powinny mie¢ zastosowanie w
przypadku powotywania si¢ na wyniki badan pordwnawczych zrealizowanych przez strony
trzecie lub ich cytowania w reklamie poréwnawczej.

(11) Warunki stosowania reklamy poréwnawczej musza by¢ spelnione tacznie 1
respektowane w calej swej rozciggtosci. Zgodnie z Traktatem, Panstwom Cztonkowskim
nalezy pozostawi¢ prawo wyboru formy i metod wprowadzenia w zycie tych warunkow, o ile
ta forma i metody nie zostaty juz okreslone w niniejszej dyrektywie.

(12) Warunki te powinny w szczegdlnosci uwzgledniaé przepisy rozporzadzenia Rady (WE)
nr 510/2006 z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie ochrony oznaczen geograficznych i nazw
pochodzenia dla produktow rolnych i srodkow spozywcezych®, w szczegdlnosci art. 13 tego
rozporzadzenia, jak rbwniez inne przepisy wspdlnotowe w dziedzinie rolnictwa.

(13) Artykut 5 pierwszej dyrektywy Rady 89/104/EWG z dnia 21 grudnia 1988 r. majacej na
celu zblizenie ustawodawstw Panstw Cztonkowskich odnoszacych si¢ do znakoéw
towarowych® przyznaje posiadaczowi zarejestrowanego znaku towarowego wylaczne prawa,
ktore obejmuja w szczegolnosci prawo zakazania kazdej osobie trzeciej uzywania w obrocie
gospodarczym znaku identycznego badz podobnego do danego znaku towarowego - w
odniesieniu do identycznych towaréw lub ustug, a nawet- tam gdzie to jest stosowne- w
odniesieniu do innych towardw.

(14) Skuteczno$¢ reklamy poréwnawczej moze jednakze wymagac identyfikacji towardéw
badz ustug konkurenta poprzez odniesienie si¢ do jakiegos$ znaku towarowego, ktorego ten
konkurent jest wlascicielem lub tez do jego nazwy handlowe;.

(15) Takiego rodzaju uzycie znaku handlowego, nazwy handlowej lub innych
wyrdzniajacych oznaczen innego podmiotu nie jest naruszeniem wylacznego prawa, o ile jest



dokonywane przy poszanowaniu warunkéw ustalonych w niniejszej dyrektywie, a celem ich
uzycia jest tylko wprowadzenie rozréznienia mi¢dzy nimi oraz, w konsekwencji,
obiektywnego uwypuklenia r6znic miedzy nimi.

(16) Osoby lub organizacje uwazane na mocy prawa krajowego za majace uzasadniony
interes w sprawie, muszg mie¢ mozliwo$¢ wszczynania postgpowania przeciwko reklamie
wprowadzajacej w blad i niedozwolonej reklamie porownawczej przed sadem lub przed
organem administracji, ktory jest wlasciwy do rozstrzygania skarg albo wszczynania
stosownego postepowania sagdowego.

(17) Sady lub organy administracyjne muszg posiada¢ uprawnienia umozliwiajace im
zarzadzenie lub uzyskanie zaprzestania reklamy wprowadzajacej w btad 1 niedozwolone;j
reklamy porownawczej. W niektorych przypadkach moze by¢ pozadane zakazanie reklamy
wprowadzajacej w blad 1 niedozwolonej reklamie porownawczej nawet przed jej publikacja.
Jednakze nie oznacza to, ze Panstwa Czlonkowskie sg zobowigzane do wprowadzenia
przepiséw przewidujacych wezedniejsze systematyczne sprawdzanie reklamy.

(18) Dobrowolna kontrola wykonywana przez branzowe organy samorzadowe w celu
wyeliminowania reklamy wprowadzajacej w biad 1 niedozwolonej reklamy porownawczej
moze spowodowac unikni¢cie odwotania si¢ do procedur administracyjnych lub sagdowych i
dlatego powinna by¢ popierana.

(19) Jakkolwiek to prawo krajowe wskazuje, na kim spoczywa ci¢zar dowodu, to jednak sady
1 organy administracyjne powinny mie¢ mozliwo$¢ zadania od przedsigbiorcow
przedstawienia dowodoéw na prawdziwos¢ powolywanych przez nich faktow.

(20) Uregulowanie kwestii zwigzanych z reklamg porownawcza jest niezbgdne dla
sprawnego funkcjonowania rynku wewnetrznego; w zwiazku z tym istnieje konieczno$¢
podjecia w tym zakresie dziatan na poziomie wspdlnotowym. Przyjecie dyrektywy jest tutaj
wlasciwym instrumentem, jako Ze dyrektywa ustanawia jednolite zasady ogolne,
pozostawiajac Panstwom Cztonkowskim wybdr odpowiedniej formy i metod osiagnigcia tych
celow. Jest to zgodne z zasadg pomocniczosci.

(21) Niniejsza dyrektywa nie powinna narusza¢ zobowigzan Panstw Czlonkowskich
odnoszacych si¢ do terminow transpozycji do prawa krajowego 1 stosowania dyrektyw, w
sposob okreslony w zatgczniku I cze$¢ B,

PRZYJMUIJA NINIEJSZA DYREKTYWE:

Artykul 1

Celem niniejszej dyrektywy jest ochrona przedsigbiorcow przed reklamg wprowadzajaca w
btad i jej negatywnymi skutkami oraz okreslenie warunkow, w ktorych reklama
poréwnawcza jest dozwolona.

Artykul 2

Do celow niniejszej dyrektywy:

a) "reklama" oznacza przedstawienie w jakiejkolwiek formie w ramach dziatalnosci
handlowej, gospodarczej, rzemie$lniczej lub wykonywania wolnych zawodow w celu
wspierania zbytu towardéw lub ustug, w tym nieruchomos$ci, praw 1 zobowigzan;

b) "reklama wprowadzajaca w btad" oznacza kazda reklame, ktéra w jakikolwiek sposéb, w



tym przez swoja forme, wprowadza lub moze wprowadzi¢ w blad osoby, do ktorych jest
skierowana lub dociera, i ktora, z powodu swojej zwodniczej natury, moze wptyna¢ na ich
postepowanie gospodarcze lub ktora, z tych powodow, szkodzi lub moze szkodzi¢
konkurentowi;

c¢) "reklama pordwnawcza" oznacza kazda reklame, ktéra wyraznie lub przez domniemanie
identyfikuje konkurenta albo towary lub ustugi oferowane przez konkurenta;

d) "przedsiebiorca" oznacza kazda osobe fizyczng lub prawna, ktéra dziata w celu zwigzanym
z jej dzialalno$cig handlowa, rzemie$lnicza, gospodarcza lub wolnym zawodem, oraz kazda
osobe dziatajgcag w imieniu lub na rzecz przedsi¢biorcy;

e) "tworca kodeksu" oznacza kazdy podmiot, w tym przedsigbiorce¢ lub grupe
przedsigbiorcow, odpowiedzialny za redagowanie kodeksu postgpowania, wprowadzanie do
niego zmian lub nadzér nad jego przestrzeganiem przez wszystkich, ktorzy zobowigzali si¢
do jego przestrzegania.

Artykul 3

Przy okreslaniu, czy reklama jest wprowadzajaca w btad, nalezy wzig¢ pod uwage wszystkie
jej cechy, w szczegb6lnosci zawarte w niej informacje dotyczace:

a) cech charakterystycznych towarow lub ustug, takich jak ich dost¢pnosé, rodzaj,
wykonanie, sktad, sposéb i data produkcji lub wykonania, przydatnos$¢ do celu, zastosowanie,
ilo$¢, specyfikacja, pochodzenie geograficzne lub handlowe lub spodziewane rezultaty jego
zastosowania oraz rezultaty 1 szczegdlne wlasciwosci testow lub kontroli wykonanych na
towarach lub ustugach;

b) ceny lub sposobu obliczenia ceny i warunkow dostawy towaroéw lub §wiadczenia ustug;

c¢) rodzaju, wtasciwosci i praw reklamujacego, takich jak: jego tozsamos$¢ 1 majatek, jego
kwalifikacje i prawa wlasnosci przemystowej, handlowej lub prawa wtasnos$ci intelektualne;,
a takze jego nagrody i wyrdznienia.

Artykul 4

Reklama porownawcza, w zakresie, w jakim dotyczy to porownania, jest dozwolona, jezeli
spetnia nastgpujace warunki:

a) nie wprowadza w blad w rozumieniu art. 2 lit. b), art. 3 1 art. 8 ust. 1 niniejszej dyrektywy
lub w rozumieniu art. 6 i 7 dyrektywy 2005/29/WE Parlamentu Europejskiego z dnia 11 maja
2005 r. dotyczacej nieuczciwych praktyk handlowych stosowanych przez przedsiebiorstwa
wobec konsumentow na rynku wewnetrznym (Dyrektywa o nieuczciwych praktykach
handlowych)(;

b) dokonuje poréwnania towaréw lub ustug realizujacych te same potrzeby lub
przeznaczonych do tego samego celu;

¢) poréwnuje w sposob obiektywny jedna lub kilka istotnych, odpowiednich, mozliwych do
zweryfikowania 1 typowych cech tych towarow i ustug, przy czym jedng z tych cech moze
by¢ cena;

d) nie dyskredytuje ani nie przedstawia w zlym §wietle znakdw towarowych, nazw
handlowych, innych znakéw rozpoznawczych, towardw, ustug, dziatalnosci lub sytuacji
konkurenta;



e) w przypadku produktéw posiadajacych oznaczenie pochodzenia, odnosi si¢ w kazdym
przypadku do produktéw o tym samym oznaczeniu;

f) nie korzysta w sposob nieuczciwy z renomy znaku towarowego, nazwy handlowej lub
innych znakéw wyrdzniajacych konkurenta lub oznaczenia pochodzenia konkurujacych
produktow;

g) nie przedstawia towaru lub ustugi jako imitacji badz repliki towaru lub ustugi noszace;j
zastrzezony znak towarowy lub zastrzezong nazwe¢ handlowa;

h) nie prowadzi do mylenia przez przedsigbiorcoOw przedsigbiorcy reklamujgcego z jego
konkurentem lub tez mylenia znakow towarowych, nazw handlowych, innych znakow
rozpoznawczych, towaréw lub ustug przedsiebiorcy reklamujacego i jego konkurenta.

Artykul 5

1. Panstwa Cztonkowskie zapewniaja w interesie przedsigbiorcéw i konkurentow
odpowiednie 1 skuteczne $rodki dla zwalczania reklamy wprowadzajacej w btad 1 dla
wykonania przepisow dotyczacych reklamy porownawcze;j.

Srodki te obejmujg przepisy prawne umozliwiajace osobom lub organizacjom uznawanym na
mocy prawa krajowego za majace uzasadniony interes w zakazaniu reklamy wprowadzajacej
w btad lub w uregulowaniu reklamy poréwnawczej:

a) wszczecie postepowania w odniesieniu do takiej reklamy;

lub

b) zaskarzenie takiej reklamy przed organem administracyjnym wilasciwym do rozpatrywania
skarg lub do wszczynania wlasciwych postepowan sadowych.

2. Do kazdego Panstwa Cztonkowskiego nalezy decyzja, ktory ze srodkow okreslonych w
ust. 1 akapit drugi ma by¢ dostgpny oraz czy nalezy umozliwi¢ sagdom lub organom
administracyjnym zadanie wczesniejszego przeprowadzenia postgpowania przed innymi
istniejagcymi organami powotanym do rozpatrywania skarg, w tym przed organami, o ktorych
mowa w art. 6. Do kazdego Panstwa Czlonkowskiego nalezy decyzja:

a) czy $Srodki te moga by¢ skierowane oddzielnie lub tacznie przeciwko kilku
przedsigbiorcom dzialajacym w tym samym sektorze gospodarczym;

oraz

b) czy $rodki te mogg by¢ skierowane przeciwko tworcy kodeksu w przypadku, gdy dany
kodeks zacheca do nieprzestrzegania przepisoOw prawnych.

3. Zgodnie z przepisami okreslonymi w ust. 1 1 2, Panstwa Cztonkowskie przyznajg sadom i
organom administracyjnym uprawnienia umozliwiajace im, w przypadkach, kiedy uznaja
takie §rodki za konieczne biorac pod uwage interesy wszystkich stron, w szczegolnosci
interes publiczny:

a) nakazanie zaprzestania reklamy lub wszczecie wtasciwego postgpowania sgdowego w celu
nakazania zaprzestania reklamy wprowadzajacej w btad lub niedozwolonej reklamy
poroéwnawczej;

lub

b) jezeli reklama wprowadzajaca w biad lub niedozwolona reklama poréwnawcza nie zostata



jeszcze opublikowana, ale jej publikacja jest bliska, zakazanie publikacji reklamy lub
wszczecie wlasciwego postepowania w celu wydania zakazu takiej publikacji.

Akapit pierwszy stosuje si¢ nawet w przypadku braku dowodow straty lub szkody, lub
zamiaru albo zaniedbania ze strony reklamujacego.

Panstwa Cztonkowskie zapewniaja, ze $rodki okre§lone w akapicie pierwszym zostang
podjete w ramach przyspieszonej procedury ze skutkiem tymczasowym lub ostatecznym, z
uwzglednieniem, ze do kazdego Panstwa Czlonkowskiego nalezy decyzja, ktora z tych
dwoch mozliwosci wybrac.

4. Panstwa Czlonkowskie moga przyzna¢ sagdom lub organom administracyjnym uprawnienia
umozliwiajace im, w celu wyeliminowania trwatych skutkéw reklamy wprowadzajacej w
btad lub niedozwolonej reklamy porownawczej, ktorej zaprzestanie zostato nakazane w
wyniku ostatecznej decyzji:

a) wymaganie publikacji tej decyzji w catosci lub w czesci 1 w takiej formie, ktdrg uznaja za
wlasciwa;

b) wymaganie dodatkowo publikacji informacji o sprostowaniu.

5. Organy administracyjne okreslone w ust. 1 akapit drugi lit. b) musza:

a) posiadac taki sktad, aby nie wzbudza¢ watpliwosci co do ich bezstronnosci;

b) posiada¢ odpowiednie uprawnienia w trakcie orzekania w sprawie skargi, ktore pozwola
na skuteczne monitorowanie i zapewnienie przestrzegania ich decyzji;

¢) co do zasady uzasadnia¢ swoje decyzje.

6. Jezeli uprawnienia okreslone w ust. 3 i 4 s3 wykonywane wylacznie przez organy
administracyjne, decyzje powinny by¢ uzasadnione we wszystkich wypadkach. Ponadto w
takim przypadku nalezy ustanowi¢ procedury, wedtug ktorych niewtasciwe lub
nieuzasadnione wykonywanie uprawnien przez organy administracyjne, lub niewlasciwe albo
nieuzasadnione uchybienie w wykonywaniu powyzszych uprawnien mogg by¢ przedmiotem
kontroli sadowe;.

Artykul 6

Niniejsza dyrektywa nie wyklucza dobrowolnej kontroli, ktéra moze korzysta¢ ze wsparcia
Panstw Cztonkowskich, reklamy wprowadzajacej w btad lub reklamy porownawczej,
prowadzonej przez branzowe organy samorzadowe lub kierowania spraw do takich organow
przez osoby 1 organizacje okreslone w art. 5 ust. 1 akapit drugi, pod warunkiem, ze
postgpowania przed takimi organami istnieja dodatkowo obok postgpowan sadowych lub
administracyjnych okreslonych w tym artykule.

Artykul 7

Panstwa Cztonkowskie przyznaja sagdom lub organom administracyjnym uprawnienia
umozliwiajgce im w postepowaniach cywilnych lub administracyjnych o ktérych mowa w

art. 5:

a) zadanie, aby reklamujacy dostarczyl dowody dotyczace prawdziwos$ci twierdzen
zawartych w reklamie, jezeli biorac pod uwage uzasadniony interes reklamujacego i innych
uczestnikow postepowania, wymaganie takie wydaje si¢ wtasciwe z uwagi na okoliczno$ci



danej sprawy oraz, w przypadku reklamy porownawczej, zadanie, by reklamujacy dostarczyt
dowody w krotkim terminie;

oraz

b) uznanie zawartych w reklamie twierdzen za nieprawdziwe, jezeli dowody wymagane
zgodnie z lit. a) nie zostang przeprowadzone lub zostang uznane za niewystarczajace przez
sad lub organ administracyjny.

Artykul 8

1. Niniejsza dyrektywa nie stoi na przeszkodzie utrzymaniu lub przyjeciu przez Panstwa
Cztonkowskie przepisow zmierzajacych do zapewnienia szerszej ochrony przedsigbiorcow i
konkurentow w odniesieniu do reklamy wprowadzajacej w btad.

Akapit pierwszy nie ma zastosowania do reklamy poréwnawczej w zakresie danego
porownania.

2. Przepisy niniejszej dyrektywy stosuje si¢ bez uszczerbku dla przepisow wspdlnotowych
odnoszacych si¢ do reklamy dotyczacej szczeg6lnych produktéw i/lub ustug, lub stosowania
ograniczen badz zakazow odnoszacych si¢ do okreslonych form reklamy.

3. Przepisy niniejszej dyrektywy dotyczace reklamy porownawczej nie zobowigzujg Panstw
Czlonkowskich, ktoére - zgodnie z postanowieniami Traktatu - utrzymujg badz ustanawiaja
zakazy reklamowania niektorych towaréw lub ustug, niezaleznie od tego, czy zakazy te
bylyby nalozone bezposrednio, czy tez przez instytucje lub organizacje odpowiedzialng w
mys$] przepisow danego Panstwa Cztonkowskiego za regulacje w zakresie dziatalno$ci
handlowej, gospodarczej, rzemieslniczej czy wykonywania wolnych zawodow, do
zezwolenia na stosowanie reklamy porownawczej w odniesieniu do tych towardéw i ustug. W
przypadku, gdy zakazy te sg ograniczone do okreslonych srodkow przekazu, niniejsza
dyrektywa stosuje si¢ do srodkow przekazu, ktore nie sg objete tymi zakazami.

4. Zaden z przepisoéw niniejszej dyrektywy nie zabrania Panstwom Cztonkowskim
utrzymania badz ustanowienia - w zgodzie z postanowieniami Traktatu - zakazoéw lub
ograniczen w zakresie wykorzystywania pordownan w reklamowaniu ustug §wiadczonych w
ramach wykonywania wolnych zawodow, niezaleznie od tego, czy te zakazy lub ograniczenia
bylyby ustanowione bezposrednio, czy tez przez instytucje badz organizacje odpowiedzialng
na mocy przepisow danego Panstwa Cztonkowskiego za regulowanie wykonywania wolnych
zawodow.

Artykul 9
Panstwa Cztonkowskie przekaza Komisji teksty podstawowych przepiséw prawa krajowego,
ktére przyjma w dziedzinie obj¢tej niniejsza dyrektywa.

Artykul 10

Dyrektywa 84/450/EWG zostaje niniejszym uchylona, bez uszczerbku dla zobowigzan
Panstw Cztonkowskich odnoszacych si¢ do terminow transpozycji do prawa krajowego
dyrektyw oraz ich stosowania, w sposob okreslony w zatgczniku I cz¢s¢ B.

Odestania do uchylonej dyrektywy powinno si¢ odczytywac jako odestania do niniejsze;j



dyrektywy, zgodnie z tabelg korelacji w zataczniku II.

Artykul 11
Niniejsza dyrektywa wchodzi w zycie w dniu 12 grudnia 2007 roku.

Artykul 12
Niniejsza dyrektywa skierowana jest do Panstw Czlonkowskich.
Sporzadzono w Strasburgu, dnia 12 grudnia 2006 r.

W imieniu Parlamentu Europejskiego W imieniu Rady
J. BORRELL FONTELLES M. PEKKARINEN
Przewodniczqcy Przewodniczacy

(U Opinia z dnia 26 pazdziernika 2006 r. (dotychczas nicopublikowana w Dzienniku
Urzedowym).

(2) Opinia Parlamentu Europejskiego z dnia 12 pazdziernika 2006 r. (dotychczas
nieopublikowana w Dzienniku Urzedowym) oraz decyzja Rady z dnia 30 listopada 2006 r.
() Dz. UL 250 z 19.9.1984, str. 17. Dyrektywa ostatnio zmieniona dyrektywa 2005/29/WE
Parlamentu Europejskiego 1 Rady (Dz. U L 149 z 11.6.2005, str. 22).

4 Zob. zatgcznik 1 cze$¢ A.

®) Dz.U. L 93 z31.3.2006, str. 12.

© Dz.U. L 40 z 11.2.1989, str. 1. Dyrektywa zmieniona decyzjg 92/10/EWG (Dz.U. L 6 z
11.1.1992, str. 35).

M Dz.U.L 149 z 11.6.2005, str. 22.

ZAYACZNIKI

ZALACZNIK 1
CZESC A
Uchylona dyrektywa i jej kolejne zmiany
Dyrektywa Rady 84/450/EWG

(Dz.U.L 250z 19.9.1984, str. 17)
Dyrektywa 97/55/WE Parlamentu
Europejskiego 1 Rady

(Dz.U. L 290 z 23.10.1997, str. 18)
Dyrektywa 2005/29/EC Parlamentu
Europejskiego i Rady

(Dz.U. L 149 z 11.6.2005, str. 22)

tylko art. 14

CZESCB
Lista terminéw przeniesienia do prawa krajowego i stosowania
(okre$lonych w art. 10)

Dyrektywa Termin przeniesienia Termin stosowania




84/450/EWG 1 pazdziernika 1986 -
97/55/WE 23 kwietnia 2000 -
2005/29/WE 12 czerwca 2007 12 grudnia 2007
ZALACZNIK 11
TABELA KORELACJI
Dyrektywa 84/450/EWG Niniejsza dyrektywa
Art. 1 Art. 1
Art. 2 zdanie wstepne Art. 2 zdanie wstepne
Art. 2 pkt 1 Art. 2 lit. a)
Art. 2 pkt 2 Art. 2 lit. b)
Art. 2 pkt 2a Art. 2 lit. ¢)
Art. 2 pkt 3 Art. 2 lit. d)
Art. 2 pkt 4 Art. 2 lit. e)
Art. 3 Art. 3
Art. 3 lit. a) pkt 1 Art. 4
Art. 4 ust. 1 akapit pierwszy zdanie pierwsze |[Art. 5 ust. 1 akapit pierwszy
Art. 4 ust. 1 akapit pierwszy zdanie drugie Art. 5 ust. 1 akapit drugi
Art. 4 ust. 1 akapit drugi Art. 5 ust. 2 akapit pierwszy
Art. 4 ust. 1 akapit trzeci Art. 5 ust. 2 akapit drugi
Art. 4 ust. 2 akapit pierwszy zdanie wstgpne |Art. 5 ust. 3 akapit pierwszy zdanie wstepne
Art. 4 ust. 2 akapit pierwszy tiret pierwsze Art. 5 ust. 3 akapit pierwszy litera a)
Art. 4 ust. 2 akapit pierwszy tiret drugie Art. 5 ust. 3 akapit pierwszy litera b)
Art. 4 ust. 2 akapit pierwszy zdanie koncowe [Art. 5 ust. 3 akapit drugi
Art. 4 ust. 2 akapit drugi zdanie wstegpne Art. 5 ust. 3 akapit trzeci
Art. 4 ust. 2 akapit drugi tiret trzecie Art. 5 ust. 3 akapit trzeci
Art. 4 ust. 2 akapit drugi tiret drugie Art. 5 ust. 3 akapit trzeci
Art. 4 ust. 2 akapit drugi zdanie koncowe Art. 5 ust. 3 akapit trzeci
Art. 4 ust. 2 akapit trzeci zdanie wstepne Art. 5 ust. 4 zdanie wstgpne
Art. 4 ust. 2 akapit trzeci tiret trzecie Art. 5 ust. 4 lit. a)
Art. 4 ust. 2 akapit trzeci tiret drugie Art. 5 ust. 4 lit. b)
Art. 4 ust. 3 akapit pierwszy Art. 5 ust. 5
Art. 4 ust. 3 akapit drugi Art. 5 ust. 6
Art. 5 Art. 6
Art. 6 Art. 7
Art. 7 ust. 1 Art. 8 ust. 1 akapit pierwszy
Art. 7 ust. 2 Art. 8 ust. 1 akapit drugi
Art. 7 ust. 3 Art. 8 ust. 2
Art. 7 ust. 4 Art. 8 ust. 3




Art. 7 ust. 5
Art. 8 akapit pierwszy
Art. 8 akapit drugi

Art. 8 ust. 4
Art. 9

Art. 10
Art. 11

Art. 12
zalgcznik 1

zalacznik 11




