?:umm%\ Projekt: Summer Camp UOKIK ’25 U ° ( ° (
amp 29 ) |etnie warsztaty studenckie w zakresie prawa konkurencji 15-19 wrzesnia 2025 r. oo coms ot

Zasady zgtoszen do Summer Camp ‘25

W zwiazku z zaproszeniem Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw (UOKiK) do
udziatu w warsztatach Summer Camp ‘25, ponizej przedstawione sa zasady zgtoszen
bedace formalnym i koniecznym warunkiem w procesie rekrutacji.
Zgtoszenie do Summer Camp ‘25 sktada sie z:

1. Przygotowania krotkiej autoprezentacji w formie wideo oraz,

2. Przygotowania pracy kwalifikacyjnej (esej/analiza/krotka rozprawka)

Ad. 1 Krotka autoprezentacja powinna zawierad:
a) przedstawienie sie,
b) opisanie swojej motywacji - dlaczego chcesz wziac udziat w Summer Camp?
c) wyjasnienie, dlaczego to wtasnie Ty powinienes/powinnas wzig¢ udziat
w warsztatach?
Wazna informacja:
e Autoprezentacja w formie wideo nie powinna by¢ dtuzsza niz 90 sekund.
e Film mozesz nagrac¢ chociazby telefonem, kamera, aparatem fotograficznym,
itp.
e Ocenie podlegaja przede wszystkim: autentycznos¢ autoprezentacji, sposob
wypowiedzi dostosowany do charakteru zgtoszenia oraz odpowiednia

prezencja.

Ad. 2 Temat pracy kwalifikacyjnej to: Po co i jak chroni¢ konkurencje we
wspotczesnej gospodarce?

a) Praca powinna byc¢ dostosowana do nastepujacych zalecen merytorycznych:

e Praca musi by¢ samodzielnym opracowaniem zagadnienia;

e Praca ma byc¢ napisana jasnym i precyzyjnym jezykiem;

e Praca ma zaprezentowa¢ umiejetnosci samodzielnego identyfikowania

i analizowania zaobserwowanych zjawisk;
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e Praca ma zawierac zdiagnozowanie problemu/przedmiotu (przedstawiaé tezy
postawionego zagadnienia);
e Praca ma charakteryzowac sie prowadzeniem logicznego toku wywoddw;

e W pracy powinny byc¢ sformutowane wnioski koncowe.

b) Praca powinna by¢ dostosowana do nastepujacych zalecen edytorskich:

e Zalecana objetos¢ pracy: minimalnie 2 a maksymalnie 4 stron formatu A4
(plik .doc lub .docx);

e Tekst podstawowy: Times New Roman, rozmiar czcionki: 12;

e Przypisy i odsytacze na dole kazdej strony: Times New Roman, rozmiar
czcionki: 10;

e Tekst pracy musi by¢ wyjustowany (czyli wyrownany do lewego i prawego
marginesu);

e Odstepy miedzy wierszami w tekscie podstawowym: 1,5 interlinii;

e Marginesy lewy i prawy: 2,5 cm.

c) Ocenie podlegaja:

e Zgodnosc tresci pracy z jej tematem;

e Oryginalnosc i nowatorskos¢ ujecia tematu;

e Umiejetnos¢ sformutowania problemu analitycznego i sposobu jego
prezentacji;

e Logicznos¢ wywodow, poprawnosc i krytyczna analiza, znaczenie praktyczne
i przydatnos¢ oraz to, w jakim stopniu koncepcje autora sa jego wtasnoscia
intelektualna;

e Poprawnos¢ sktadniowa, gramatyczna i ortograficzna pracy, starannosc
redakcyjna;

e Komunikatywnosc przekazu.
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